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（Christensen, Barnes & Ress, 2007:82, Mintz, 1996:69, 73, Narvaez,2008:311,Paine, 





だという主張が様々なされている（Christensen, Barnes & Ress, 2007:79,Comer & 














徳的行動の実現可能性を高める働きをすると言える（Armstrong, Ketz & Owsen, 








故に，Mele同様，徳育教育の必要性を促している（Armstrong, Ketz &Owsen, 2003, 















= 1974:23-25, Bandura, 1986:47），その方法が有効的であれば，先の制約は，克服，ある
いは緩和されるに違いない（Dobson & Armstrong,1995:192, Goud, 2005:112, Moberg, 
2000:675）。





1992, Solomon, 1991, Stewart, 1997, Watson, 2003）。また，MacIntyreは，「物語を語る
ことは，全ての伝統的，叙事詩的社会における『道徳教育の主たる方法』であった」と

































































性が大きくなるということである（Aquino & Reed, 2002:1423, Harady & Carlo, 2005:233, 













































































































































































































































に示されている，責任をともなう判断（judgment of responsibility），道徳的同一性（moral 
identity），そして自我一貫性（self-consistency）という主要な三つの構成要素から成って
















































い切っている（Damon & Hart, 1992: 455）。
最後の自我一貫性は，文字通り，自我の一貫性を求めて努力しようとする人の性向で






























































































































































































































































































































































































Aquino, K., Reed, Americus Ⅱ . （2002） “The Self-Importance of Moral Identity”, Journal 
of Personality and Social Psychology , Vol. 83, N0.6.
Armstrong,M.B., Ketz. J.E. and Owsen.D.（2003）“Ethics education in Accounting: moving 
toward ethical motivation and ethical behavior”,Journal of Accounting Education , 21
（1）.
Bandura, A. （1971） Social Learning Theory, Genaral Learning. （原野広太郎・福島脩美
訳 （1974） 『人間行動の形成と自己制御―新しい社会的学習理論―』金子書房。）
Bandura, A. （1977）“Self-efficacy: Toward a unifying theory of behavioral change”, 
Psychological Review , Vol.84, No.2.
Bandura, A. （1982）“Self-efficacy mechanism in human agency”,American Psychologist , 
Vol.37, No.2.
Bandura, A. （1986） Social Foundations  of  Thought & Action : A Social Cognitive 
Theory , Prentice-Hall.
Bandura, A. （1989）“Regulation of cognitive processes through perceived self-efficacy”, 
Developmental Psychology , Vol.25, No.5.
Bandura, A. （1991）“Social cognitive theory of self-regulation”in J.C.Naylor et al.. eds., 
Organizational Behavior and Human Decision Processes 50. Academic Press.
─22─
Baumeister, R. F.,  Exline, J. J. （1999）“Virtue, personality, and social relations: self-
control as the moral muscle”,Journal of Personality  67:6.
Bergman, R. （2002） “Why Be Moral?  A Conceptual Model from Developmental 
Psychology” , Human Development, 45, 2.
Blasi, A. （1983） “Moral cognition and moral action: A theoretical perspective”, 
Developmental Review 3.
Blasi, A. （1984）“Moral identity: Its role in moral functioning”,in W.H.Kurtines, J.L.Gewrtz 
eds., Morality, Moral behavior, and Moral development , John Wiley & Sons.
Blasi, A. （1985）“The moral personality: Reflections for social science and education”， 
in M. Berkow, F. Oser eds., Moral Education: Theory and Application , Lawrence 
Erlbaum.
Blasi, A. （1993） “The Development of Identity: Some Implications for Moral 
Functioning”,in G. G. Noam,  T. E. Wren eds., The Moral Self , The MIT Press.
Blasi, A. （1999）“Emotions and moral motivation”,Journal for the Theory of Social 
Behaviour  29: 1.
Blasi, A. （2005）“Moral character: A psychological approach”,in D.K. Lapsley, F.C.Power
（Eds.）, Character psychology and character education . University of Notre Dame 
Press.
Christensen,D., Barnes,J. and Rees,D.（2007）“Developing Resolve to Have Moral 
Courage: A Field Comparison of Teaching Methods”, Journal of Business Ethics 
Education ,4.
Comer,D.R.,Vega,G.（2005）“An Experiental Exercise that Introduces the Concept of the 
Personal Ethical Threshold to Develop Moral Courage”, Journal of Business Ethics 
Education ,2（2）.
Damon, W., Hart, D.（1992） “Seif-Understanding and Its Role in Social and Moral 
Development”, in M.H.Bornstein, M.E.Lamb eds., Development Psychology: an 
advanced textbook  3thed., Lawrence Erlbaum.
Dobson, J. , Armstrong, M.B. （1995） “ Application of Virtue Ethics Theory: A Lesson 
from Architecture”, Research on Accounting Ethics, Vol.1.
Downie, R.S. （1991）“Literature and medicine”, Journal of medical ethics .17
Ellenwood, S. and Ryan K. （1991） “Literature and morality: An experimental 
curriculum”, in W.M.Kurtines, J.L.Gewirtz eds., Handbook of Moral Behavior 
Development Application , Lawrence Erlbaum.
Gini, Al. （2011） “A Short Primer on Moral Courage”, in D.R.Comer, G.Vega ed., Moral 
Courage in Organizations: Doing the Right Thing at Work , M.E.Sharpe.
Goud, N.H.（2005） “ Courage: Its Nature and Development”, The Journal of Humanistic 
Counseling ; Spring, Vol.44.
Hardy, S. A. （2006）“Identity, reasoning, and emotion：An empirical comparison of three 
sources of moral motivation”Motiv Emot . 30.
Hardy, S. A.,  Carlo, G. （2005）“Identity as a source of moral motivation”, Human 
─23─
Development,  48
Hoffman, M.L. （1982） “Development of Prosocial Motivation: Empathy and Guilt”, in 
N.Einsenberg ed., The Development of Prosocial Behavior , Academic Press.2．
Hoffman, M.L. （1984） “Empathy, Its Limitations, and Its Role in a Comprehensive Moral 
Theory”, in J.Gewirtz , W.Kurtines eds., Morality, moral development, and moral 
behavior , Wiley.
Hoffman, M.L. （1987） “The Controbution of empathy to justice and moral judgment”, in 
N.Eisenberg & J.Strayer（Eds.）, Empathy and its development , Cambridge University 
Press.
Kennedy, E.J., Lawton, L. （1992） “Business Ethics in Fiction”, Journal of Business Ethics , 
11.
Kidder,R.M. （2005） Moral Courage, Harper.
Kilpatrick, W. K. （1992a）“Moral character: Story-telling and virtue”, in R. T. Knowles, 
G. F. McLean eds., Philosophical Foundations for Moral education and Character 
development: An Integrated Theory of Moral Development , The Council for Research 
in Values and Philosophy.
Kilpatrick, W. K. （1992b） Why Johnny can’t tell right from wrong , Simon & Schuster.
Knapp, M.C., Louwers, T. J. and Weber, C.K. （1998） “Celebrating Accounting Heroes: 
An Alternative Approach to Teaching Ethics”, Advances in Accounting Education , 
Vol.1.
MacIntyre, A.（1981） After Virtue: a study in moral theory , University of Notre Dame 
Press.（篠崎　榮訳（1993） 『美徳なき時代』みすず書房。）
Mele,D.（2005）“Ethical Education in Accounting: Integrating Rules, Values, and Virtues 
”,Journal of Business Ethics,  57.
Mintz,S.M. （1995） “ Virtue Ethics and Accounting Education”, Issues in Accounting 
Education , Vol.10, No.2, Fall.
Mintz,S.M.（1996）“The Role of Virtue in Accounting Education”,Accounting Education ,1
（1）.
Moberg, D.J.（2000）“Role Models and Moral Exemplars: How do employees acquire 
virtues by observing others?”, Business Ethics Quarterly , Vol.10 No.3.
Narvaez, D.（2008） “Human Flourishing and Moral Development: Cognitive and 
Neurobiological Perspectives of  Virtue Development”, in L.P.Nucci, D.Narvaez eds., 
Handbook of Moral and Character Education ., Routledge.
Paine, L.S.（1991） “Ethics as Character Development: Reflections on the Objective of 
Ethics Education”, in R.E.Freeman eds., Business Ethics: The State of the Art ., Oxford 
University Press.
Puka B.（2000）“Inclusive moral education: A critique and integration of competing 
approaches”in M.Leicester, C.Mogdil and S.Mogdil eds., Moral Education and 
Pluralism , Falmer Press.
Rest,J.R.（1983）“Morality”,in P.H.Mussen, J.H.Flavell, and E.M.Markman eds., Handbook 
─24─
of Child Psychology: Cognitive Development , Vol.3, John Wiley & Sons 
Rest,J.R.（1984）“The Major Component of Morality”,in W.M.Kurtines, J.L.Gewirtz,eds., 
Morality, Moral Behavior, and Moral Development, John Wiley & Sons.
Rest.J.R.（1994）“Background: Theory and Research”,in J.R.Rest, D.Narvaez  eds., Moral 
Development in the Professions: Psychology and Applied Ethics, Lawrence Erlbaum 
Associates.
Rossouw,G.J.（2002）“Three Approaches to Teaching Buasiness Ethics”,Teaching 
Business Ethics, 6.
Sekerka, L.E., Bagozzi, R.P.（2007） “ Moral courage in the workplace: moving to and 
from the desire and decision to act”, Business Ethics: A European Review , Vol.16, 
No.2. April.
Shao, R., Aquino, K. and Freeman, D.（2004）“Beyond moral reasoning: A review of 
moral identity research and its implications for business ethics”, Business Ethics 
Quarterly , Vol.18.
Solomon, R.C.（1991）  “Business Ehics, Literacy, and the Education of the Emotions”, in 
R.E.Freeman ed., Business Ethics: The State of the Art ., Oxford University Press.
Sommers,C.H. （1993）  “ Teaching the Virtues”, Public Interes t, spring.
Stewart, I. （1997） “Teaching Accounting Ethics: The Power of Narrative”,Accounting 
Education,  2（2）.
Vitz, P. C. （1990） “ The use of stories in moral development: New psychological reasons 
for an old education method”, American Psychologist , Vol.45,No.6.
Watson, C.E. （2003） “Using Stories to Teach Business Ethics: Developing Character 
through Examples of Admirable Actions”, Teaching Business Ethics , 7.
Whetstone,J.T.（1998）“Teaching Ethics to Managers: Contemporary Problems and a 

















































































































る（Schellekens, Verlegh, and Smidts 2010）。人は言語抽象度を参照して送り手の態度
を推測し，その態度と一致する方向に自身の態度を偏向させるため違いが生まれると，













（Delgadillo and Escalas 2004）や，LIWC カ テ ゴ リ ー モ デ ル（Pennebaker and Francis 
1996）の考えを踏まえ，「出来事をわかりやすく説明する論理的言語」と「感情をこめて
リアルに伝える追体験的言語」との2つ言語タイプに分けて分析する研究（Moore 2009, 









意的なのか否かといったことがベースとなる場合もある（Maass et al. 1989; Wigboldus, 





































































内容 ポジティブ 抽象的 具体的
ネガティブ 具体的 抽象的






















































さらに，自分が発信する情報が受け手に届くと知覚する場合（Semin, de Montes, and 










































































































統制群（条件なし） 1 24 2 21 3 23 4 21
好意的友人 5 23 6 21 7 23 8 21
否定的友人 9 23 10 23 11 23 12 21
─35─






























































やや具体的 染色技術が高い 2.99 品質にばらつき 3.23
やや抽象的 高く評価 4.37 評価していない 4.56

































































































































Arndt, Johan （1967）, Word of Mouth Advertising: A Review of the Literature , The 
Advertising Research Foundation, INC.,
Arndt, Johan （1966）, “Word of Mouth Advertising: The Rope of Product-Related 
Conversations in the Diffusion of a New Food Product,” Unpublished Doctoral 
Dissertation, Graduate School of Business Administration, Harvard University.
Atkin, Kenward L. （1962）, “Advertising and Store Patronage,” Journal of Advertising 
Research, Vol.2, No.4, pp.18-23.
Berelson, Bereison. R., Paul. F. Lazarsfeld and William. N. McPhee （1954）, Voting: A 
Study of Opinion Formation in a Presidential Campaign , Chicago, The University of 
Chicago Press.
Bristor, Julia M. （1990）, “Enhanced Explanations of Word of Mouth Communications: 
The Power of Relationships,” Research in Consumer Behavior , Vol.4, No.3， pp.51-83.
Cox, Donald F. （1963）, “The Audience as Communicators,” in S. A. Greyser （ed）, 
Toward Scientific Marketing , Proceedings of the Winter Conference of the American 
Marketing Association, Chicago, AMA, pp.58-72.
Delgadillo, Yvonne and Jennifer Edson Escalas （2004）, “Narrative Word-of-mouth 
Communication: Exploring Memory and Attitude Effects of Consumer Storytelling,” 
Advances in Consumer Research , Vol.31, pp.186-192.
East, Robert, Kathy Hammond, Wendy Lomax and Helen Robinson （2005）, “What is the 
Effect of a Recommendation?,” The Marketing Review , Vol.5, pp.145-57.
Feldman, Robert S., James A. Forrest and Benjamin R. Happ （2002）, “Self- Presentation 
and Verbal Deception: Do Self-presenters Lie More?,” Basic and Applied Social 
Psychology , Vol. 24, pp.163-70.
深田博巳（1998）『インターパーソナルコミュニケーション ‐ 対人コミュニケーションの
心理学－』北大路書房。
Gatignon, Hubert and Thomas S. Robertson （1986）, “An Exchange Theory Model of 
Interpersonal Communication,” Advances in Consumer Research , Vol.13, No.1 pp.534-8.
濱岡豊・里村卓也（2009）『消費者間の相互作用についての基礎研究―クチコミ，eクチコ
ミを中心に』慶応義塾大学出版会株式会社。
Higgins, E. Tory （1999）, ““Saying is Believing” Effects : When Sharing Reality about 
─42─
Something Biases Knowledge an Evaluation ,” in L.L.Thompson, J.M.Levine, and D. 
M. Messick （Eds）, LEA’s Organization and Management Series. Shared Cognition 
in Organizations: the Management of Knowledge, pp.33-48, Mahwah, NJ: Lawrence 
Erlbaum Associates Publishers.
Higgins, E. Tory　and　William　S.　Rholes　（1978）　“Saying　is　Believing:　Effects　
of　Message　Modification on Memory and Liking for the Person Described,” Journal 
of Experimental Social Psychology , Vol.14, pp.363-78.
Hyman, Ira E. （1994） “Conversation Remembering: Story Recall with a Peer Versus for 




Lazarsfeld, Paul. F., Bernard Berelson and Hazel Gaudet （1948）, The People’s Choice , 
Columbia University Press, 有吉広介監訳（1987）『ピープルズ・チョイス』芦書房
Maass, A., D. Salvi, L. Arcuri and G. R. Semin （1989）, “Language Use in Intergroup 
Contexts: the Linguistic Intergroup Bias,” Journal of Personality and Social 
Psychology , Vol.57, No.6, pp.981-93.
Marsh, Elizabeth J. and Barbara Tversky（2004）, “Spinning the Stories of Our Lives,” 
Applied Cognitive Psychology , Vol.18, No.5, pp.491-503.
松田義郎（1996）「ネットワーク人間と広告情報」『日経広告研究所報』第153号，7-10頁。
Moore, Sarah G. （2012）, “Some Things Are Better Left Unsaid: How Word of Mouth 
Influences the Storyteller,” Journal of Consumer Research , Vol. 38, No. 6, pp. 1140-54




Pasupathi, Monisha, Lisa M. Stallworth, and Kyle Murdoch （1998） “How What We Tell 
Becomes What We Know: Listener Effects on Speakers’ Long ‐ term Memory for 
Events,” Discourse Processes , Vol.26, No.1, pp.1-25.
Pennebaker, James W. and Martha E. Francis （1996）, “Cognitive, Emotional, and 
Language Processes in Disclosure,” Cognitive and Emotion , Vol.10, No.6, pp.601-26.
Reingen, Peter H. and Jerome B. Kernan （1986）, “Analysis of Referral Networks in 
Marketing: Methods and Illustration,” Journal of Marketing Research , Vol.23, No.4, 
pp.370-8.
Rogers, Everett M. （1962）, Diffusion of Innovations , New York, The Free Press.
Ryu, Gangseog and Lawrence Feick （2007）, “A Penny for Your Thoughts: Referral 
Reward Programs and Referral Likelihood,” Journal of Marketing , Vol.71, No.1, pp. 
84–94.
Schellekens, Gaby A. C., Peeter W. J. Verlegh and Ale Smidts （2010） “Language 
Abstraction in Word of Mouth,” Journal of Consumer Research , Vol.37, No.2, pp.207-
─43─
23．
Sedikides, Constantine （1990） “Effects of Fortuitously Activated Constructs Versus 
Activated Communication Goals on Person Impressions,” Journal of Personality and 
Social Psychology , Vol.58, pp.397-408.
Semin, Gun R., G. L. de Montes, and J. F. Valencia （2003）, “Communication Constraints 
on Linguistic Intergroup Bias,” Journal of Experimental Social Psychology , Vol.39, 
pp.142-8.
Semin, Gun R. and Klaus Fiedler （1988）, “The Cognitive Functions of Linguistic 
Categories in Describing Persons: Social Cognition and Language,” Journal of 
Personality and Social Psychology , Vol.54, No.4, pp.558-68.
Solomon, Michael R. （1996） Consumer Behavior 3 rd ed. Prentice Hall.
菅さやか・唐沢穣　（2011）「コミュニケーション場面における社会的文脈の知覚が情報伝
達に与える影響」『人間環境学研究』第9巻，1号，21-6頁。
Troldahl, Verling C. （1963）, “The Communication of Horticultural Information and 
Influence in a Suburban Community,” Report No.10 of the Communications Research 
Center , Boston University, Boston.
Tuk, M. A., Peeter W. J. Verlegh, A. Smidts and D. H. J. Wigboldus （2009）, “Sales and 
Sincerity: The Role of Relational Framing in Word-of-Mouth Marketing,” Journal of 
Consumer Psychology , Vol. 19, No. 1, pp. 38-47.
Wigboldus, Daniël H., Gün R. Semin, and Russell Spears （2000）, “How do We 
Communicate Stereotypes? Linguistic Bases and Inferential Consequences,” Journal of 
























































































































A）  資本主義システムの多様性  
どのような制度配置がその内部に成立しているかによって，さまざまな資本主義シ
ステムがあり得る
B）  制度の持つ戦略的補完性  
1つの制度が安定的な仕組みとして存在するのは，社会の中である行動パターンが
普遍的になればなるほど，その行動パターンを選ぶことが戦略的に有利となり，自







C）  経済システム内部の制度的補完性  
多様なシステムが生まれるのは，1つのシステム内のさまざまな制度がお互いに補
完的であり，システム全体としての強さを生み出しているからである
D）  経済システムの進化と経路依存性  
そのために経済システムには慣性があり，経済の置かれた外部環境と蓄積された内
部環境の変化とともに徐々に変化・変貌する














































































































A B A B
＋1 ＋1 0 0
右側通行
A B A B


























1 0 (r < )
2
1 =  0 1 (r = )
2
































































「Especially for you」（オールシーズン），「期間限定」，「テーマウエディング」，「Other 
Plans」の4つのセグメントにそれぞれ数種のパックウエディングを用意する。同ホテ
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実証的にVSFとNVSFの違いを検討しているのが，Craig-Lees & Hill（2002）とOates 










































































































































































































































































































































































時 間 の 節 約（16.80），ラ イ フ ス タ イ
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ビス・マーケティングの代表的なテキストであるPrinciples of SERVICE MARKETING 
AND MANAGEMENT においては，サービス研究の端緒が1970年代にあると指摘されて











だけを背景にしたものではない。大きな契機となったのは，Vargo and Lusch （2004）に






降，American Marketing Association，European Marketing Academy，Australia and 
New Zealand Marketing Academyなどの主要な国際学会において，サービス・ドミナン
ト・ロジックを取り上げたセッションが開催されているという。さらに，Journal of the 














































張の柱であることに加えて（Vargo and Lusch 2006, 2008; 田口 2010），製品開発領域にお










































究において確かめられてきているが（e.g. Berger and Fitzsimons 2008; Janiszewski and 
Meyvis 2001; Labroo, Dhar, and Schwarz 2008; Lee and Labroo 2004），近年では，情報処
理の非流暢性（disfluency）が好ましい反応を引き起こす条件も明らかにされてきている。













































れている（e.g. Lee and Aaker 2004; Wang and Lee 2006）。本稿では，消費者による影響の
違いを捉えるため，消費者が有する制御焦点に注目して議論を進める。
消費者の制御焦点に応じたマーケティング刺激の有効性は，多くの研究で確認されてい





































































= .020; β= .143, b  =.416, SE b  = .165, t  = 2.524, p = .012）。また，主観的な情報処理の困
難性によってネガティブな感情が引き起こされていたため（R 2 = .145; β= .381, b  = .798, 
SE b  = .110, t = 7.230, p < .001），販売員に対する評価に消費者の主観的な情報処理の困
難性とネガティブな感情が与える影響を重回帰分析から検討したところ（R 2 = .087, p  < 
.001），情報処理の困難性が高まると販売員に対する評価が高まり（β = .249, b  = .728, SE  
b  = .172, t = 4.221, p  < .001），ネガティブな感情により販売員に対する評価が低下してい









ティブな感情と制御焦点の交互作用項が有意になっていることが確認できる（R 2 = .057, 
p  < .001; b  = -.039, SE b  = .0159, t  = .425, p  = .016）。また，交互作用項が加えられたこと




が販売員の評価を低下させており（b =-.4208, SE b  = .0988, t = -4.2609, p  < .001），同様に，
平均の消費者においてもネガティブな感情が販売員の評価を低下させていた（b =-.2599, 
SE b  = .0803, t = -3.2373, p = .001）。その一方，平均－1SDの消費者においては，ネガティ
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であった（R 2 = .030, p  = .026; b  = -.0652, SE b  = .0378, t  = -1.7248, p  = .086）。交互作用項




与えていなかった（b = .1212, SE b = .2372, t  = .5110, p > .60）。その一方，平均－1SDの
消費者においては，情報処理の困難性が販売員の評価を向上させており（b = .6651, SE b  
= .2200, t = 3.0227, p  = .003），平均の消費者においても同様の傾向が見られた（b = .3931, 
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（9）  McLure, Jr., C. E.［9］p.94. extraordinary profitに関しては，その内容から「内部取引利益」と呼称する。なお，
これは「統合の利益」と同義である。
（10）  Lebowitz, B. E.［8］p.1205, Russo, A.［12］p.26.
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段階　 対象者 割合 保険料額年額（月額）




























第 7 段階 本人が市民税課税で合計所得金額が125万円未満の者 基準額 ×1.13
63,180円
（5,265円）
第 8 段階 本人が市民税課税で合計所得金額が125万円以上200万円未満の者 基準額 ×1.25
69,900円
（5,825円）
第 9 段階 本人が市民税課税で合計所得金額が200万円以上300万円未満の者 基準額 ×1.5
83,880円
（6,990円）
第10段階 本人が市民税課税で合計所得金額が300万円以上400万円未満の者 基準額 ×1.6
89,460円
（7,455円）















平均介護保険請求額（円／月） 16,864.1 要介護度（0 ～ 7段階） 0.6
女性の割合 55.56% 要介護度0（非認定） 84.33%
平均年齢（歳） 74.3 要介護度1（要支援1） 2.04%
 64-69歳 31.06% 要介護度2（要支援2） 1.79%
 70-74歳 26.40% 要介護度3（要介護1） 2.91%
 75-79歳 19.21% 要介護度4（要介護2） 3.17%
 80-84歳 12.50% 要介護度5（要介護3） 2.25%
 85-89歳 6.98% 要介護度6（要介護4） 1.87%
 90-94歳 2.86% 要介護度7（要介護5） 1.64%
 95-99歳 0.85%
100歳以上 0.15% 地域「北」の者の割合 26.73%
地域「西」の者の割合 27.11%
平均所得段階（段階） 6.0 地域「東」の者の割合 22.20%
所得段階 1 の者の割合 3.21% 地域「南」の者の割合 23.61%
所得段階 2 の者の割合 14.36%
所得段階 3 の者の割合 4.93% 居宅サービス利用者割合 9.61%
所得段階 4 の者の割合 5.01% ショートステイ利用者割合 0.88%
所得段階 5 の者の割合 17.55% グループホーム利用者 0.26%
所得段階 6 の者の割合 9.62% 特定施設利用者割合 0.91%
所得段階 7 の者の割合 11.58% 特養利用者割合 0.96%
所得段階 8 の者の割合 13.44% 老健利用者割合 0.88%
所得段階 9 の者の割合 9.01% 療養型利用者割合 0.17%






























60代後半 70代前半 70代後半 80代前半 80代後半 90代前半 90代後半 100歳以上 計 男性 女性 地域「北」 地域「西」 地域「東」 地域「南」 地域外
所得段階 1 30.02% 29.37% 20.80% 11.74% 5.31% 1.97% 0.54% 0.24% 100.00% 52.18% 47.82% 22.26% 25.46% 22.50% 28.45% 1.33%
所得段階 2 21.05% 19.17% 19.47% 16.64% 13.35% 7.42% 2.50% 0.40% 100.00% 16.28% 83.72% 27.89% 27.73% 22.39% 21.06% 0.94%
所得段階 3 18.28% 28.29% 23.42% 18.08% 8.35% 2.72% 0.78% 0.09% 100.00% 24.57% 75.43% 27.76% 27.45% 21.07% 23.06% 0.66%
所得段階 4 18.78% 28.63% 24.97% 16.34% 7.91% 2.51% 0.74% 0.11% 100.00% 58.97% 41.03% 26.89% 25.82% 21.86% 24.89% 0.54%
所得段階 5 35.22% 24.60% 18.70% 10.93% 6.32% 3.04% 0.99% 0.19% 100.00% 5.98% 94.02% 28.77% 25.58% 22.36% 23.27% 0.01%
所得段階 6 25.85% 35.08% 21.83% 11.65% 4.12% 1.01% 0.35% 0.11% 100.00% 19.33% 80.67% 27.99% 27.06% 21.91% 23.04% 0.00%
所得段階 7 37.59% 30.77% 17.96% 8.86% 3.28% 1.26% 0.25% 0.03% 100.00% 54.21% 45.79% 26.15% 26.66% 21.36% 25.54% 0.29%
所得段階 8 30.73% 26.83% 21.63% 13.05% 5.60% 1.73% 0.37% 0.06% 100.00% 79.73% 20.27% 27.24% 26.06% 22.06% 24.38% 0.27%
所得段階 9 36.04% 24.04% 14.23% 12.92% 9.48% 2.69% 0.52% 0.08% 100.00% 82.55% 17.45% 25.68% 28.59% 22.29% 23.23% 0.21%
所得段階10 43.14% 26.47% 14.65% 8.56% 4.84% 1.71% 0.57% 0.05% 100.00% 81.87% 18.13% 24.84% 28.11% 22.45% 24.49% 0.11%
所得段階11 42.66% 24.57% 15.09% 9.57% 5.42% 2.04% 0.54% 0.11% 100.00% 77.43% 22.57% 21.33% 31.30% 24.09% 23.10% 0.18%














（平均値） 係数 限界効果(注1） 有意 p値 t;z値 係数 標準偏差 限界効果 有意 p値 t;z値
性別（女性） 55.56% 18,049.6 2,099.8 **** 0.000 7.83 17,898.5 2,307.2 2,082.2 **** 0.000 7.76 
年齢 74.3 1,905.8 221.7 **** 0.000 16.04 1,894.0 118.8 220.3 **** 0.000 15.94 
所得段階 6.02 
所得段階の2乗 44.09 
所得段階 1 ダミー 3.21% 24,856.4 2,891.7 **** 0.000 6.43 24,746.7 3,867.7 2,878.8 **** 0.000 6.40 
所得段階 2 ダミ 【ー基準】 14.36% 0.0 0.0 0.0 0.0 
所得段階 3 ダミー 4.93% -1,944.9 -226.3 0.592 -0.54 -1,968.8 3,626.0 -229.0 0.587 -0.54 
所得段階 4 ダミー 5.01% -1,219.2 -141.8 0.748 -0.32 -1,250.7 3,792.6 -145.5 0.742 -0.33 
所得段階 5 ダミー 17.55% -19,083.2 -2,220.1 **** 0.000 -7.19 -19,150.6 2,655.1 -2,227.8 **** 0.000 -7.21 
所得段階 6 ダミー 9.62% -22,468.2 -2,613.9 **** 0.000 -6.14 -22,671.0 3,660.2 -2,637.4 **** 0.000 -6.19 
所得段階 7 ダミー 11.58% -12,433.4 -1,446.5 *** 0.001 -3.18 -12,567.1 3,903.6 -1,462.0 *** 0.001 -3.22 
所得段階 8 ダミー 13.44% -5,346.5 -622.0 0.131 -1.51 -5,557.3 3,539.9 -646.5 0.116 -1.57 
所得段階 9 ダミー 9.01% -4,916.9 -572.0 0.214 -1.24 -5,474.2 3,953.5 -636.8 0.166 -1.38 
所得段階10ダミー 4.02% -10,435.5 -1,214.0 * 0.099 -1.65 -11,008.3 6,320.0 -1,280.6 * 0.082 -1.74 
所得段階11ダミー 7.27% -4,229.0 -492.0 0.351 -0.93 -4,850.9 4,525.5 -564.3 0.284 -1.07 
要介護認定なし【基準】 84.33% 0.0 0.0 0.0 0.0 
要支援1ダミー 2.04% 250,538.1 29,146.6 **** 0.000 49.60 250,629.3 5,008.3 29,156.2 **** 0.000 50.04 
要支援2ダミー 1.79% 286,024.2 33,274.9 **** 0.000 56.18 286,065.3 5,055.5 33,278.5 **** 0.000 56.59 
要介護1ダミー 2.91% 338,599.2 39,391.2 **** 0.000 70.57 338,663.7 4,791.9 39,397.4 **** 0.000 70.67 
要介護2ダミー 3.17% 390,277.3 45,403.3 **** 0.000 82.76 390,386.8 4,788.5 45,414.4 **** 0.000 81.53 
要介護3ダミー 2.25% 455,748.0 53,019.9 **** 0.000 95.23 455,893.6 4,955.0 53,035.0 **** 0.000 92.01 
要介護4ダミー 1.87% 482,491.7 56,131.1 **** 0.000 98.88 482,735.1 5,070.7 56,157.5 **** 0.000 95.20 
要介護5ダミー 1.64% 508,265.8 59,129.6 **** 0.000 103.10 508,498.9 5,132.8 59,154.6 **** 0.000 99.07 
地域「北」ダミー【基準】 26.73% 0.0 0.0 
地域「西」ダミー 27.11% -4,947.0 -575.5 ** 0.026 -2.22 
地域「東」ダミー 22.20% -4,535.1 -527.6 * 0.059 -1.89 
地域「南」ダミー 23.61% -2,267.1 -263.7 0.365 -0.91 
定数項 -456,277.2 **** 0.000 -458,098.5 10,261.6 **** 0.000 -44.64
対数尤度 -144,443.0 -144,446.0 
自由度 22 19 
変数除外検定（注2） 5.99 0.1123 【基準】
推計1との自由度の差 3 
回帰式有意性（注3） 58,076.4 **** 0.000 58,070.4 **** 0.000 
擬似決定係数 0.1674 0.1674 
















介護保険請求額　 ＝ 938.3y2 - 12,683.2y + …  
＝ 938.3（y – 6.759）2 + …
つまり，所得段階yが約6.76段階のときに，介護保険請求額への影響が最小となる，放物
線状となっている。なお限界効果の平均値でみても，109.2y2 – 1,475.6y =109.2 （y－6.756）2
表5　所得段階に関して（推計1～ 3）
推計1（再掲） 推計2 推計3
（平均値） 係数 限界効果 有意 p値 t;z値 係数 限界効果 有意 p値 t&z値 限界効果 有意 p値 z値
性別（女性） 55.56% 17,898.5 2,082.2 **** 0.000 7.76 11,830.5 1,376.4 **** 0.000 5.66 1,092.7 **** 0.000 4.52 
年齢 74.3 1,894.0 220.3 **** 0.000 15.94 1,859.4 216.3 **** 0.000 16.04 224.7 **** 0.000 16.66 
所得段階 6.02 -12,683.2 -1,475.6 **** 0.000 -10.03 -287.4 **** 0.000 -7.49 
所得段階の2乗 44.09 938.3 109.2 **** 0.000 8.38 
所得段階 1 ダミー 3.21% 24,746.7 2,878.8 **** 0.000 6.40 
所得段階 2 ダミ 【ー基準】 14.36% 0.0 
所得段階 3 ダミー 4.93% -1,968.8 -229.0 0.587 -0.54 
所得段階 4 ダミー 5.01% -1,250.7 -145.5 0.742 -0.33 
所得段階 5 ダミー 17.55% -19,150.6 -2,227.8 **** 0.000 -7.21 
所得段階 6 ダミー 9.62% -22,671.0 -2,637.4 **** 0.000 -6.19 
所得段階 7 ダミー 11.58% -12,567.1 -1,462.0 *** 0.001 -3.22 
所得段階 8 ダミー 13.44% -5,557.3 -646.5 0.116 -1.57 
所得段階 9 ダミー 9.01% -5,474.2 -636.8 0.166 -1.38 
所得段階10ダミー 4.02% -11,008.3 -1,280.6 * 0.082 -1.74 
所得段階11ダミー 7.27% -4,850.9 -564.3 0.284 -1.07 
要支援1ダミー 2.04% 250,629.3 29,156.2 **** 0.000 50.04 251,551.8 29,266.6 **** 0.000 50.22 29,309.8 **** 0.000 50.19 
要支援2ダミー 1.79% 286,065.3 33,278.5 **** 0.000 56.59 287,094.4 33,401.7 **** 0.000 56.77 33,448.7 **** 0.000 56.74 
要介護1ダミー 2.91% 338,663.7 39,397.4 **** 0.000 70.67 339,292.0 39,474.6 **** 0.000 70.80 39,572.2 **** 0.000 70.81 
要介護2ダミー 3.17% 390,386.8 45,414.4 **** 0.000 81.53 391,080.9 45,499.9 **** 0.000 81.67 45,605.5 **** 0.000 81.67 
要介護3ダミー 2.25% 455,893.6 53,035.0 **** 0.000 92.01 456,547.4 53,116.6 **** 0.000 92.13 53,201.8 **** 0.000 92.07 
要介護4ダミー 1.87% 482,735.1 56,157.5 **** 0.000 95.20 483,172.1 56,214.2 **** 0.000 95.31 56,352.8 **** 0.000 95.32 
要介護5ダミー 1.64% 508,498.9 59,154.6 **** 0.000 99.07 508,805.4 59,196.5 **** 0.000 99.13 59,319.9 **** 0.000 99.11 
定数項 -458,098.5 **** 0.000 -44.64 -425,546.8 **** 0.000 -41.87 
対数尤度 -144,446.0 -144,467.4 -144,502.2 
自由度 19 11 10
変数除外検定（注2） （非入れ子） 【基準】 69.66 **** 0.0000 
推計2との自由度の差 1 
回帰式有意性（注3） 58,070.4 **** 0.000 58,027.6 **** 0.000 57,957.9 **** 0.000 
擬似決定係数 0.1674 0.1672 0.1670 

















































60代後半 70代前半 70代後半 80代前半 80代後半 90代前半 90代後半 100歳以上 計 男性 女性 地域「北」 地域「西」 地域「東」 地域「南」 地域外
所得段階 1 30.02% 29.37% 20.80% 11.74% 5.31% 1.97% 0.54% 0.24% 100.00% 52.18% 47.82% 22.26% 25.46% 22.50% 28.45% 1.33%
所得段階 2 21.05% 19.17% 19.47% 16.64% 13.35% 7.42% 2.50% 0.40% 100.00% 16.28% 83.72% 27.89% 27.73% 22.39% 21.06% 0.94%
所得段階 3 18.28% 28.29% 23.42% 18.08% 8.35% 2.72% 0.78% 0.09% 100.00% 24.57% 75.43% 27.76% 27.45% 21.07% 23.06% 0.66%
所得段階 4 18.78% 28.63% 24.97% 16.34% 7.91% 2.51% 0.74% 0.11% 100.00% 58.97% 41.03% 26.89% 25.82% 21.86% 24.89% 0.54%
所得段階 5 35.22% 24.60% 18.70% 10.93% 6.32% 3.04% 0.99% 0.19% 100.00% 5.98% 94.02% 28.77% 25.58% 22.36% 23.27% 0.01%
所得段階 6 25.85% 35.08% 21.83% 11.65% 4.12% 1.01% 0.35% 0.11% 100.00% 19.33% 80.67% 27.99% 27.06% 21.91% 23.04% 0.00%
所得段階 7 37.59% 30.77% 17.96% 8.86% 3.28% 1.26% 0.25% 0.03% 100.00% 54.21% 45.79% 26.15% 26.66% 21.36% 25.54% 0.29%
所得段階 8 30.73% 26.83% 21.63% 13.05% 5.60% 1.73% 0.37% 0.06% 100.00% 79.73% 20.27% 27.24% 26.06% 22.06% 24.38% 0.27%
所得段階 9 36.04% 24.04% 14.23% 12.92% 9.48% 2.69% 0.52% 0.08% 100.00% 82.55% 17.45% 25.68% 28.59% 22.29% 23.23% 0.21%
所得段階10 43.14% 26.47% 14.65% 8.56% 4.84% 1.71% 0.57% 0.05% 100.00% 81.87% 18.13% 24.84% 28.11% 22.45% 24.49% 0.11%
所得段階11 42.66% 24.57% 15.09% 9.57% 5.42% 2.04% 0.54% 0.11% 100.00% 77.43% 22.57% 21.33% 31.30% 24.09% 23.10% 0.18%































（平均値） 限界効果 有意 p値  z値 限界効果 有意 p値 z値 限界効果 有意 p値 z値
性別（女性） 55.56% 2,082.2 **** 0.000 7.76 1,627.1 **** 0.000 4.20 
年齢 74.3 220.3 **** 0.000 15.94 2,294.9 **** 0.000 83.19 
所得段階1ダミー 3.21% 2,878.8 **** 0.000 6.40 12,808.3 **** 0.000 17.69 
所得段階2ダミー【基準】 14.36% 0.0 
所得段階3ダミー 4.93% -229.0 0.587 -0.54 -1,974.1 *** 0.003 -3.01 
所得段階4ダミー 5.01% -145.5 0.742 -0.33 -1,801.5 *** 0.008 -2.66 
所得段階5ダミー 17.55% -2,227.8 **** 0.000 -7.21 -6,464.2 **** 0.000 -13.46 
所得段階6ダミー 9.62% -2,637.4 **** 0.000 -6.19 -8,627.1 **** 0.000 -14.06 
所得段階7ダミー 11.58% -1,462.0 *** 0.001 -3.22 -10,129.3 **** 0.000 -15.65 
所得段階8ダミー 13.44% -646.5 0.116 -1.57 -8,641.4 **** 0.000 -14.27 
所得段階9ダミー 9.01% -636.8 0.166 -1.38 -10,704.4 **** 0.000 -15.51 
所得段階10ダミー 4.02% -1,280.6 * 0.082 -1.74 -12,483.9 **** 0.000 -11.99 
所得段階11ダミー 7.27% -564.3 0.284 -1.07 -10,087.0 **** 0.000 -13.19 
要介護認定なし【基準】 88.08% 0.0 
要支援1ダミー 2.04% 29,156.2 **** 0.000 50.04 31,676.0 **** 0.000 53.80 
要支援2ダミー 1.79% 33,278.5 **** 0.000 56.59 35,999.0 **** 0.000 60.66 
要介護1ダミー 2.91% 39,397.4 **** 0.000 70.67 42,327.2 **** 0.000 76.14 
要介護2ダミー 3.17% 45,414.4 **** 0.000 81.53 48,488.3 **** 0.000 89.17 
要介護3ダミー 2.25% 53,035.0 **** 0.000 92.01 56,294.1 **** 0.000 102.49 
要介護4ダミー 1.87% 56,157.5 **** 0.000 95.20 59,729.8 **** 0.000 107.10 
要介護5ダミー 1.64% 59,154.6 **** 0.000 99.07 62,652.8 **** 0.000 110.84 
対数尤度 -144,446.0 -164,018.1 -144,732.9 
自由度 19 12 7
変数除外検定（注2） 【基準】 39,144.2 **** 0.000 573.9 **** 0.000 
推計1との自由度の差 7 12 
回帰式有意性（注3） 58,070.4 **** 0.000 18,926.2 **** 0.000 58,027.6 **** 0.000 
擬似決定係数 0.1674 0.0545 0.1657 
















































数別の死亡・要介護認定率とその性差―AGESプロジェクト縦断研究―」共著   医療と
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A portion of the cost of healthcare services is borne by a patient; this may possibly 
result in health disparities. In recent years, studies with results regarding long-term 
care services that contradict the abovementioned situation have been published in rapid 
succession. The present analysis considers these results and estimates a Tobit model 
with long-term care insurance billings as a dependent variable based on exhaustive 
data on approximately 90,000 elderly from a particular region. Considering the age, 
gender, residential area, and the level of care required, we examined the relationship 
between income level and long-term care insurance claim amount and found that the 
higher the level of income, the lower will be the claim amount. When this relationship 
was approximated using a quadratic function, the function was found to be parabolic, 
with a long tail stretching left from the minimum and a short tail on the right. In the 
case of a linear approximation, the relationship was found to be negative. In addition, 
when using dummy variables to consider marginal effects, the long-term care insurance 
claims of welfare recipients were found to be far greater for the poorest, and the more 
the income increased toward average income levels, the lower was the claim amount. 











まる（Blackwell et al.2005; Peter and Olson2010）。過去の研究では，ほとんどの消費者行
動が目標志向であると想定されており（Bagozzi and Dholakia1999），消費者の目標に着目
した研究は今日に至るまで活発に行われている。
消費者の目標に着目した研究は，目標の捉え方に関する研究（e.g. Gutman1982; Lawson 
1997），目標の活性化に関する研究（e.g. Chartrand et al.2008; Laran et al.2008; Fishbach 









































消費者の目標を捉える考え方として目標階層がある（Lawson1997; Bagozzi and 





























































選択に密接に関連する概念についてもその違いが確かめられている（e.g. Klenosky and 































































































































































42 2 15 24 10 93
当てはまらない 4 46 27 45 12 134
どちらとも言え
ない
2 17 98 62 11 190
当てはまる 0 4 18 68 13 103
非常に当てはま
る
2 1 2 8 25 38




















併用なし 併用あり t値 p値
機能的結果 3.77（.78） 3.77（.82） .015 .988
心理的結果 3.62（.82） 3.69（.81） -.965 .335
価値 3.29（.91） 3.43（.89） -1.723 .085



























































































































生理的目標のみ 生理的目標と心理的目標 t値 p値
ブランドA
計算的コミットメント 2.21（.66） 1.98（.67） -1.758 .081
感情的コミットメント 3.23（.52） 3.51（.51） 2.833 .005
ブランドB
計算的コミットメント 2.14（.69） 1.87（.65） -1.973 .052









































（13）  目標の活性化に関する研究は，消費者の無意識（Bargh2002; Dijksterhuis et al.2005; Chartrand et al.2008），
手がかり（プライム）の提示タイミング（Sela and Shiv2009），手がかりとしてのブランドの影響（Fitzsimons 
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Gi ＝ ti Yi ＋ Si （1）






Sj ＝ ti （Y － Yj ） － tc Yj （2）
ただし，j = 1, 2, ･･･, m
Sk ＝ － tc Yk （3）































































（2）  平衡交付金受取額がネットでゼロ（ Sj ＝ 0 ）となる地域については，
 　　　　　
  という条件を満たす必要がある。定義より（ Y－ Yj ） ＞ 0であることから，平衡交付金受取額がゼロとなる
地域の所得水準は，当該国内の平均所得水準よりも低いことになる。
（3）  交付金受取地域の増税は，地方税率の全国平均値ti を上昇させるが，その上昇幅△ti は，当該地域の増税幅 
△tj より小さいと考えられる（ △tj ＞ △ti ）。したがって，






















































































































平衡交付金の交付基準は，基準財政収入額tr Yi が基準財政需要額Bi を下回る場合であ
─175─
り，
Bi ＞ tr Yi （9）
となる。








Gi ＝ ts Yi ＋ Si （10）
ただし，i = 1, 2, ･･･, m, m + 1, ･･･, n




Sj ＝ Bj － tr Yj － tc Yj （11）
ただし，j = 1, 2, ･･･, m
Sk ＝ － tc Yk （12）
ただし，k = m + 1, ･･･, n
となる（4）。
（11）式より，平衡交付金受取地域jにおいて，基準財政需要額Bj から，地域jの基準財政







 　　　　　Bj － tr Yj ＝ tc Yj
  と示すことができる。ここで定義よりtc ≠ 0であるから，Bj ＞ tr Yj となる。したがって，ネットでの平衡交























Bj が大きいほど，基準財政収入額tr Yj が小さいほど，また所得水準Yj が低いほど大きくな
る。






Gj ＝ Bj ＋ { （ ts － tr ） Yj － tc Yj } （18）
となる。
（18）式の右辺第二項は，地方税収入ts Yj から，ナショナル・ミニマム・スタンダードの











Rk ＝ ts Yk － Bk （20）
と定義できる。
この（20）式を，地方税額ts Yk について整理すると，
ts Yk ＝ Bk ＋ Rk （21）
となり， （21）式を（19）式に代入して整理すると，
Gk ＝ Bk ＋ （ Rk － tc Yk ） （22）
となる。
（22）式の右辺第二項は，余裕財源Rk から平衡交付金の財源となる国税支払額tc Yk を引
いたものである。これは，平衡交付金の財源を供出する地域kの地方自治体において，地

















































Rk ＝ ts Yk － Bk （20）
余裕財源Rk の縮小を招くことになる。
一方，国税率tc の上昇は， （22）式で示すとおり，
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2004年 2005年 2006年 2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2013年 2014年
常用雇用労働者数
実 数 15,933 15,675 15,927 16,222 16,050 16,406 16,749 18,293 18,858 19,473 19,841
報告数 13,745 13,707 13,706 13,888 13,859 13,993 14,251 15,223 16,242 16,825 18,032
障害者数
実 数 40 35 34 42 40 49 60 71 91 148 186
報告数 139 136 139 137 133 137 146 171 181 205 224
障害者雇用率
実 数 0.57% 0.50% 0.47% 0.56% 0.53% 0.69% 0.82% 0.77% 0.93% 1.42% 1.76%
























2004年 2005年 2006年 2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2013年 2014年
総務担当理事 認識 否認 遅くとも2012年には認識 否認
総務部長 遅くとも2006年には認識 認識 認識 認識 認識
総務部次長 認識 否認 認識 遅くとも2011年には認識 認識 認識 認識
人事課長 認識 認識 （ 入院のため決裁せず） 認識 認識 認識 認識
人事班長 認識 認識 認識 認識 認識
主査 記憶なし 認識 認識 認識 認識 認識 認識
起案担当者 認識 認識 認識 認識 認識 認識 認識
表3　厚生労働省出身者の就任状況
2004年 2005年 2006年 2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2013年 2014年
理事長 OB（元労働省次官）
総務担当理事 OB OB 出向者
総務部長 出向者 出向者 出向者 出向者 出向者
総務部次長





























2006年 2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2013年 2014年
労働者健康福祉機構
法定雇用率 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.30% 2.30%
実 雇 用 率 0.47% 0.56% 0.53% 0.69% 0.82% 0.77% 0.93% 1.42% 1.76%
独立行政法人等
法定雇用率 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.30% 2.30%
実 雇 用 率 1.55% 1.97% 2.26% 2.28% 2.35% 2.22% 2.22% 2.37% 2.34%
達成機関率 51.5% 59.3% 84.0% 83.9% 83.7% 86.7% 84.5% 76.0% 80.8%
国
法定雇用率 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.10% 2.30% 2.30%
実 雇 用 率 2.17% 2.17% 2.18% 2.17% 2.29% 2.24% 2.31% 2.44% 2.44%
達成機関率 97.4% 100.0% 100.0% 97.4% 97.4% 100.0% 100.0% 97.5% 97.5%
民間企業
法定雇用率 1.80% 1.80% 1.80% 1.80% 1.80% 1.80% 1.80% 2.00% 2.00%
実 雇 用 率 1.52% 1.55% 1.59% 1.63% 1.68% 1.65% 1.69% 1.76% 1.82%




































































































































































































































































































































2004年 2005年 2006年 2007年 2008年 2009年 2010年 2011年 2012年 2013年
経常収益 287,042 285,081 288,688 288,980 287,413 299,644 304,798 306,106 306,721 306,220
経常費用 298,054 291,733 293,085 292,489 289,914 304,082 303,189 305,466 305,927 308,755















































































































































（36）  “Trusted persons become trust violators when they conceive of themselves as having a financial problem 
which is non-shareable, are aware that this problem can be secretly resolved by violation of the position 
of financial trust, and are able to apply to their own conduct in that situation verbalizations which enable 
them to adjust their conceptions of themselves as trusted persons with their conceptions of themselves as 
























































Cressey, D. R. （1953） Other People’s Money: A Study in The Social Psychology of 








































Study of the False Report Case in Japan Labour Health and Welfare Organization 
（JLHWO）　 -Around the Issues of the Golden Parachute system （Amakudari）-
The study pointed out that the False Report Case in JLHWO was derived from its 
organizational nature built by the Golden Parachute system （Amakudari）, one of the 
Japanese unique practices which have been little researched.
The study showed three adverse effects of Amakudari, （Type 1） loss of 
independence among Amakudari executives, （Type 2） short-sighted attitude of 
Amakudari executives, and （Type 3） brain freeze of employees, and summarized them 
as irresponsible organizational nature grown by Amakudari.  The study also extracted 












































































（7）  例えば， 藤井治枝『日本型企業社会と女性労働』ミネルヴァ書房，1996年，208-218ページ，236-246ページ。

















































































































































































































































































































































































































































































































































































































In recent years, treatment problems of women employees, will be positioned as one 
of the "diversity management strategy", efforts to the treatment problem of female 
employees has been required.
Traditionally, treatment problems of female employees have been treated as a human 
rights issue measures to promote the country. However, for the company, rather than 
being treated as a "should be logical," such as human rights issues, is treated as a 
strategy. For example, consideration of women's regular employees, if the strategy on 
the plus, companies might work on a priority basis to the treatment problem of female 
employees, if the strategy on the minus On the contrary, measures of female employees 
of treatment problems postpone or may not be utilized to make only system. Therefore, 
efforts to female employees of the treatment problem will say that is up to the strategy 
of individual companies.
In this paper, I approach the treatment problem of female employees as one of the 
"diversity management strategy", it picks up a specific management on a case of was 
culminated company as a result. Then, consider the basic idea and how to proceed with 
treatment problem of female employees in the "Diversity Management Strategy" which 


























（2）  帝国データバンクによる ｢全国企業倒産集計｣ と東京商工リサーチによる ｢全国企業倒産状況｣ が政府の各種
統計等にも利用されており，現状，倒産統計のデファクト・スタンダードの地位を得ている。
（3）  南［2013］391 ～ 404ページ。






































ており，英語の ｢Bankruptcy｣ より ｢Failure｣ に近い内容であるとしている。また，我が国






（8）  首相官邸 HP ｢我が国再興戦略－ JAPAN is BACK － 2013 年 6 月 14 日｣ http://www.kantei.go.jp/jp/singi/
keizaisaisei/pdf/saikou_jpn.pdf  （2016年1月20日アクセス）参照。






















































































































































て分類し公表する ｢自己査定｣ がある。1998年の3月期決算から導入され，以後6 ヵ月毎に
現在まで連綿と実施されてきている（21）。自己査定は1999年7月から検査官が金融機関を検
査する際の手引書として金融庁（当時は金融監督庁）が作成した「金融検査マニュアル」の
（18）  与信管理協会［2014］91 ～ 103ページ，リスクモンスター［2015］382 ～ 399ページ参照。















































































2000 13,631 72.6% 978 3,185 17.0% 993 18,787
2001 12,687 64.8% 1,202 4,460 22.8% 1,216 19,565
2002 10,705 57.6% 1,276 5,437 29.3% 1,169 18,587
2003 7,865 50.9% 1,060 5,457 35.3% 1,084 15,466
2004 6,065 46.0% 979 5,342 40.5% 800 13,186
2005 4,804 36.5% 724 6,677 50.7% 965 13,170
2006 4,825 36.2% 325 7,313 54.8% 874 13,337
2007 4,699 32.7% 378 8,353 58.1% 936 14,366
2008 4,748 29.4% 411 9,738 60.3% 1,249 16,146
2009 3,396 23.1% 315 9,964 67.6% 1,057 14,732
2010 2,445 18.7% 239 9,507 72.8% 874 13,065
2011 2,115 16.6% 226 9,588 75.5% 778 12,707
2012 1,849 15.8% 174 9,038 77.1% 658 11,719
2013 1,365 13.0% 133 8,440 80.1% 598 10,536
































破産法違反 和議・再生法違反 倒産犯罪 倒産犯罪 倒産申立遅延
1995 4 0 1,457 － －
1996 7 0 1,432 778 3,951 
1997 3 0 1,525 969 5,007 
1998 3 0 1,578 1,179 5,873 
1999 7 0 1,577 1,147 5,993 




































（27）  園尾［2015a］69 ～ 76ページ。
（28）  金融庁HP＜http://www.fsa.go.jp/news/26/ginkou/20150625-1.html＞（2016年1月14日アクセス）参照。
（29）  中小企業庁・金融庁［2015］参照。





























































































Ύ⟬ᆺᡭ⥆ ෌ᘓᆺᡭ⥆஦ᴗ⥅⥆䛾ྍ⬟ᛶ◚⏘ᅇ㑊䛾ᚲせᛶ◚ ⏘≉ᐃ⟶㈈ ᑠ㢠⟶㈈ ᫬ྠᗫṆ ≉ᐃㄪ೵
㠀༠ຊമᶒ⪅䛜ከᩘ
















































































前述の ｢金融円滑化法｣ 関連の諸施策および ｢信用保証制度｣ については，中・長期の ｢
（43）  櫻庭［2015］35，36ページは，中小企業の決算書は通常税法ベースで作成されており会社法違反の ｢意図しな
い粉飾決算｣ が状態化していると指摘している。







































 8 　木下信行［2012］｢我が国企業の低収益性等の制度的背景について｣『IMES Discussion　
（48）  経済同友会［2015］2，3ページ。
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